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Am Beispiel Kaffee analysiert UIf
Baumgartner angesichts derzeit
hoher Kaffee-Weltmarktpreise die

- Beschrinktheit der TransFair- Ethik
und ihrer Umsetzung. Er hat konkrete .

Vorstellungen von den Bedingungen
eines ‘fairen’ Handels, deren Uber-
nahme er TransFair nahelegt.

TransFair-Ethik, tiefer in den Geldbeutel

F Ur ‘dumme Verbraucherlnnen’ bedeutet

_zu greifen, fur gutgliubige Aktivistinnen
mehr ehrenamtliches Engagement, fiir
Réster und " Héndler Profitgarantie und
kosteniose Werbung -durch TransFair -und
seine Trigerorganisationen.

Die auf den ersten Blick einleuchtende
Idee von TransFair (Verein zur Férderung
des fairen Handels mit der ‘Dritten Welt’
e.V.) ist es, Zusammenschliissen von kaffee-
produzierenden Kleinbauern und -biuerin-
nen mehr als den Weltmarktpreis fir ihr Pro-
dukt zu zahlen, beziehungsweise Arbeitneh=
merlnnengremien auf Teeplantagen Uber die
hoheren Einkaufspreise einen Sozialfond
zur Verfiigung zu stellen. Als Lizenznehmer
von TransFair kdnnen Kaffee-Anbieter in
Deutschland mit dem Abdruck des Trans-
Fair-Siegels auf der Verpackung ihr Image

und ihren Profit aufbessern. Seit Griindung

des Vereins wird (ber dessen Sinn und
Unsinn diskutiert. Trotzdem ist der ‘gesie-
gelte” Kaffee mittlerweile im Supermarkt eta-
bliert. '

TransFair-Ethik

Der Zirke!, der die TransFair-Griindung vor-
bereitete, nannte sich ‘Arbeitsgruppe Klein-
bauern-Kaffee’. Mittlerweile gibt es auch
TransFair-Tee, die ‘Kleinbauvern’ sind in den
Hintergrund getreten. Nutzniellerlnnen der
‘fairen’ Preise solien beim Tee Plantagenar-
beiterlnnen sein. Auch bei der Kaffeepro-
duktion gibt es Plantagenarbeiterlnnen und
bei der biuerlichen Kaffeeproduktion in
aller Regel Erntearbeiterinnen. Beide Grup-

“ pen sind bei der EinfGhrung von TransFair-

. also

Zur Kritik am ,,fairieh Handel“

Kaffee nicht aufgetaucht. Ob demnichst,
wenn es ‘TransFair’ gehandelten Honig
geben wird, die Schwarzwilder imkerlnnen
eine Rolle spielen wird, bieibt abzuwarten.

Der ‘faire’ Handel scheint also relativ
gleichgiiltig gegeniber dem  wirtschafili-
chen Charakter der durch ihn Begliickten zu
sein. Bei der biuerlichen Kaffeeproduktion
produziert die Bauernfamilie Kaffeekir-
schen. Um diese zu Rohkaffee verarbeiten
und exportieren zu kénnen, werden Genos-
senschaften gebildet. TransFair-Kaffee ist
allemal Kooperativenkaffee. Eine
Erkldrung von der Art der Gerossenschaften
und von der Problematik, daf8 durch garan-
tierte Mindesteinkaufspreise und Abnahme-
vertrage privilegierte Genossenschaften die
fatale Tendenz haben, diese Privilegien fiir
sich alleine behalten zu wollen, sucht
mensch bei TransFair vergeblich.

Stattdessen ist beim Kaffee stindig die
Rede vom Kleinbauern. Weshalb? Offenbar
ging es zundchst darum, die im ethischen
Marktsegment verorteten potentiellen Kiu-
ferlnnen von TransFair-Kaffee bei ihren
‘good feelings’ fiir die ‘armen kleinen Neger-
lein” zu packen, Mittierweile haben viele
Firmen erkannt, daf sie “in ihren Werbestra-
tegien zunehmend auf sozial verantwortli-
ches Handeln setzen” miissen {ingo Schoen-
heit vom Institut fir Markt und Umwelt, 1t
‘Die Zeit’ vom 2.12.94).

TransFair, der Verein, der sich aus der.

Reihe der Absahner als ernsthafter. Hilfsver-
such abgesetzt sehen will, trdgt zur Umpo-
lung des 'Dritte-Welt'-Ifnages hei. Die
Schmoll- und Sehmuddelecke der Weltla-
den wird verlassen und aus den im Kaufakt
versteckten barmherzigen Spenden wird ein
schickes ‘ethical shopping’ im glitzernden
Supermarkt: Das faire Geschift lohnt sich:

Wo bleibt die Differenz?

Das TransFair-System fiihrte bis Juni 1994 zu
einer Differenz. zwischen dem jeweiligen
Weltmarktpreis fiir Kaffee und dem garan-
tierten Mindesterzeugerinnenpreis, der bei
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Zufrieden mit dem fairen” Preis?

126,00 LUS$/Pound liegt. Diese Differenz
entspricht nicht dem Unterschied in den
Endverbraucherinnenpreisen zwischen der
gesiegelten und der ungesiegelten Version
gleicher bzw. gleichwertiger Kaffeesorten,
die der jeweilige Roster oder Handler ver-
kauft. Die letztgenannte Differenz ist in aller
Regel grofer. Was die Kaffee-Kundinnen
mehr bezahlen fir ‘fair’ gehandelten Kaifee,
wird nicht vollstindig an die Produzentin-
nen und ihre Genossenschaften weltergege-
ben. Wieviel es tiberhaupt ist und was damit
im Einzelfall geschieht, dariiber schweigen
die Firmen und TransFair: -

Die ‘Frente de Cafetaleros Solidarios de
América Latina’, ein vom TransFair-Mitglied
Friedrich-Ebert-Stiftung ins Leben gerufen-
er Produzentinnen-Verband, der ebenfalls

‘TransFair-Mitglied ist, hat ausgerechnet, dal}

TransFair-Kaffee im Durchschnitt 25 US3-
cents/250g Réstkaffee mehr kostet, 20%
davon (5 US$-cents) bekommen die Produ-
zentinnen; 80% gehen in die Réstverluste
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und in die Taschen von Réstern, Fiskus und
Fair-Tradern. Die ‘Frente’ schligt deshalb
eine Analyse der Gewinnmargen bei Verar-
beitung und Vertrieb des TransFair-Kaffees
“vor. : : ,
. Steigt der Weltmarktpreis, wie dies mit
Schwankungen seit 1994 der Fall ist, ,tber
einen  bestimmten Wert (114,55 US$-
- cenfs/Pound), erhalten die Produzentinnen

© trotzdem einen Entwicklungszuschlag von
. zehn Prozent”. So stand es bis vor kurzem,

._'_'_;auch noch nachdem der Weltmarktpreis
-ldngst und erhebiich tber die 114-Schwelle

“gestiegen war, in der TransFair-Broschiire

“,Fair gehandelter Kaffee - wie funktioniert

- das?”. Das war glatt gelogen, denn in den

Lizenzvertrigen steht etwas anderes. Da sie
von Juristen entwickelt worden sind und
nicht von Gutgldubigen mit einem Herzen
fiir die Dritte Wel, ist das nicht ganz so ein-
“fach mit dem ‘Entwicklungszuschlag'. Ist der
© Weltmarktpreis bei 114,55 US$-cents/
..~ Pound angekommen, dann =zahlen die

‘" Lizenzrehmerinnen 10 % mehr, um so:die
126,00 US$-cents/Pound, die- .wie schon

erwihnt dem Mindestpreis entsprechen, zu
-erreichen. Klettert er weiter, zahlen sie
immer weniger drauf. Bei 140,00 USS-
cents/Pound z.B. zahlen sie nur noch 6,94
-US$-cents/Pound, also ungefdhr 5 % mehr.
So geht es weiter, bis bei einem Weltrarkt-
preis von 165 US§-cents/Pound kein Auf-
schlag mehr Bezahlt wird.
In den umfangreicheren ‘Materialien fir
Bildungsarbeit und Aktionen’ hief es schon
o in der Erstauflage (Mitte 1992): ,Steigt der
« Weltmarktpreis tGber die angegebenen Min-
destpreise, wird ein Zuschlag von maximal
10 % des Weltmarktpreises gezahlt; dieser

' Zuschlag nimmt prozentual mit steigendem -

Weltmarkipreis ab”. In der neuesten Auflage
(Herbst 1994) dieser ‘Materialien’ heibt es
dazu erginzend: ,Die Staffelung der Trans-
Fair-Preise ist degressiv. ... Liegt der norma-
le Marktpreis (inklusive Qualitatszuschlag)
bei oder tiber 165 US$-cents/Pound, so ist er
mit dem TransFair-Preis identisch. Diese
Regelung steht allerdings angesichts der
. gestiegenen Kaffeepreise auf dent Weltmarkt
zur Diskussion an.”

Hinter dieser Andeutung verbirgt sich die’

Tatsache, dalb die 'Frente’ seit Beginn des
Preisaufschwungs einen festen Mehrpreis
fordert, der unabhingig vom Weltmarktpreis
fiir TransFair pehandehten Kaffee bezahlt
werden soll. Das bedeutet neue Fairhand-
jungen mit den Lizenznehmern - auf deren
"Ergebnis mensch gespannt sein darf.

Auch bei den Informationen zur "Vorfi-
nanzierung' gibt es einen markanten Unter-
schied zwischen den einfachen und aus-
fiihrlicheren Broschiiren. In ‘Fair gehandel-
ter Kaffee - wie funktioniert das?’ heift es:
60 % des Kaufwertes miissen bei Vertrags-
abschiufl gezahlt werden, wenn die Koope-
rativen dies wiinschen.” In den Materialien:
LJAuf Wunsch muf der Kaffeeimporteur der
jeweiligen Produzentenorganisation einen

“geflissentlich  tbersehen.
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Kredit von bis zu 60 % des Mindestwertes
des Kaffees, itber den ein’ Kaufvertrag abge-
schlossen wurde, ermigiglichen.” Die ‘Frente’
hat darauf hingewiesen, daf es sich so oder
so-nicht um eine Vorfinanzierung (etwa zu
Beginn der-Ernte)-handelt, sondern um ejne
Bezahlung bei Vertragsabschluf, wie sie
auch in ‘unfairen’ Teilen der Branche oit
geleistet wird. .

Die kleinen Unterschiede in den Infor-
mationen erkldren" sich leichter, wenn
mensch die Werbung fiir potentielle Lizenz-
nehmerinnen hinzuzieht. So heift es in dem

Faltblatt ‘Was Kaffeehindler wissen sollten’

fettgedruckt: ,Die Gewinnspanne des Han-

dels wird durch. fairen Handel nicht

geschmilert.” Pikanterweise steht dann

noch i demselben Faltblatt: ,Die Offent-

lichkeitsarbeit von TransFair und seinen Tra:

gerorganisationen erhéht die Nachfrage .
nach fair gehandelten Produkien.”.

Die bisen ‘Coyotes’ .

Gibt es fiir das Objekt der Zuwendung, eben
den ‘Kleinbauern’, ifmmerhin-noch einen

.Namen, so haben die . zahlreichen Zwi-

schenhdndler zwischen diesem und den
Endverbraucherlnnen fast."keine Namen:
Nur einer taucht auf in den lebhaften Trans-
Fair-Schjlderungen iiber das herbe Schicksal
der kleinen . Kaffeebauvern, niamlich der
‘Coyote’. In lateinamerikanischen Erzeuge-
rinnenléndern sind damit oft die wirtschaft-
lich wenig potenten - in TransFair-Termino-

logie die “kleinen” - Zwischenhindler ge-
- meint, an weiche die biuerlichen Kaifeepro-

duzentlnnen die Kaffeekirschen oder den
halbverarbeiteten . Kaffée verkaufen. In der
deutscher Populdrliteratur ist der ‘Cojote’
der ‘Kater Carlo’, der Schuft, der Nariega mit
Schnauzbart.

Die meist freundlicher aussehenden und
sich gesitteter benehmenden Absahner, die
die l&ngste Strecke des Weges von der Kaf-
feekirsche bis zurm schwarzen dampfenden

-Getrink diskretin der Anonyimitit des Mark-

tes versteckt begleiten, tauchen in der
Offentlichkeitsarbeit von TransFair nicht
auf, die internationalen Fracht- und Versi-
cherungsgesellschaften nicht, die importeu-
re, Réster, Grol- und Einzelhiindler nicht
und auch nicht der bundesdeutsche Fiskus.

Anders ausgedriickt: Die reale Markt-
struktur wird zugunsten des heilen Bildes
von der innigen solidarischen Beziehung
zwischen ‘Kaffeebauern’ und Kundinnen
Der Kern der
‘ungerechten’ Weltkaffeeordnung, die extre-
me QOligopolisierung des Weltkaffeemarktes .
zugunsten einiger transnationaler Konzer-~
ne, bleibt unerwdhnt.

Die Welt der Supermairkte

Weil man bei TransFair blind ist gegen die
hiesigen Marktstrukturen, hat man die wirt-
schaftlich schwachen Lizenznehmerinnen
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Zwei Klgssiker.‘bie Sandino- und die Trabi-Dréhnung

der Konkurrenz der Stirkeren ausgeliefert.

Das Ergebnis ist, daf die-Endverbraucherln- -

nenpreise  fir  Siegelkaffee  erheblich
schwanken. Die Kundlnren tun zwar den
‘Kleinbauern’ ein einheitliches Gutes, aber
die Réster und Héandler sind frei in der
Gestaltung dessen, was sie sich zugute kom-
men lassen. Auf dieser Ebene gibt es keine
Preisbindung. Das ist die halbe Wahrheit: es
gehort hierzulande - gerade bei cligopoli-
sierten Geschiften - zur Alltagspraxis, Preis-
absprachen zu treffen. Ganz unter den Tisch
fallt die ‘kleine’ Wahrheit, daR die Super-
méarkte bei TransFair-Kaffee eine héhere
Verdienstspanne haben™ als bei ‘unfair’
gehandeltem Kaffee.

Alle Mitglieder des Vereins TransFair
haben den Anspruch, im Dritte-Welt-
Bereich bewufRtseinshildend - zu  wirken.
Indem sie dies zum Teil schon sehr lange
tun, darf unterstellt werden, daf sie sich
auch schon einmal Gedanken dariiber
gemacht haben, wie und wo denn dieser
Anspruch am besten zu verwirklichen sei.
Der Supermarkt ist - das ist Commaon Sense
und das nutzen Marktpsychologen seit Jahr
und Tag - eine der Hochburgen der Verbls-
dung in unserer Gesellschaft.

Zukunft besiegelt?

Die bisher angesprochenen Kritiken am
TransFair-System - die kaffeetrinkende Lese-
rinnenschaft sei hiermit aufgefordert, sie zu
erginzen und ihrerseits zu kritisieren - figen
sich zum Bild eines Zeitgeistunternehmens,
das den wirklich méachtigen Kaffeekonzer-
nen am liebsten bei Talkshows entgegentritt
und die Leute im angepeilten ethischen
Marktsegment dosiert informiert. Die Quint-
essenz des TransFair-Systems lautet: den
‘Kleinbauern’ helfen - sonst nichts. Unab-
hangig davon, ob sie gewollt ist oder nicht,
ist dies eine starke Verengung der Zielset-
zung, denn dem grundsitzlich loklichen
Ziel, bauerlichen Produzentlnnen in der
Dritten Welt zu ‘héheren’ und garantierten

Erzeugerlnnenpreisen verhelfen zu wollen,
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Sinne stimulieet, Bewubtsein verdampft - der Deutschem liebster Pa_ﬁseﬁfﬁlier

kénnen mehrere Mittel dienen.

Zum einen kénnen die Gewinne der vie-
len, vorrangig in den Verbraucherinnenlin-
dern ansdssigen * Zwischenhdndler (5.0
beschnitten werden. Zum anderen kann die
in der Bundesrepublik das Gros der Kaffee-
steuer {die immerhin ca. 20% des Endpreises
ausmacht) zugunsten der Rohkaffee erzeu-
genden. Genossenschaften abgeschafft wer-
den. Zum dritten kénnen die Endverbrau-
cherlnnen durch die Entrichtung von héhe-
ren Konsument%nnenpre{sen ihr Scherflein
beitragen.

Weshalb das genannte [6bliche Ziel nur
mit dem letztgenannten Mittel angestrebt
wird, also unter Beibehaltung der Gewinne
aller maRgeblichen Akteure des Weltkaffee-
geschiftes und unter Aufrechterhaltung der
bundesdeutschen Kaffeesteuer, ist eine der

Fragen, die TransFair noch zu beantworten -

hat.

Dabei geht es weder darum, TransFair als
ailzu  markt-opportunistisch und  system-
freundlich abzutun, noch darum, TransFair-
Kritikerlnnen mit dem- Totschlagargument
LWir schwétzen nicht, wir’ krempeln die
Armel hoch.” abzuwehren. Allen an der Dis-
kussion Beteiligten und Interessierten dirfte
klar sein, daR sich der Einsatz fur eine
gerechte Weltwirtschaftsordnung und jener
fiir eine Verbesserung der sozialen Lage von
biuerlichen Produzentinnen und Plantagen-
arbeiter!nnen hier und heute nicht gegensei-
tig ausschlieflen. Damit das eine zum ancle-
ren pafit; auler den Anregungen zu Unter-
nehmergewinnen und Kaffeesteuer ein paar
weitere Vorschldge zur Giite:

- Die Preistabelle der TransFair-Lizenz-
vertrige sollte dahingehend gedndert wer-
den, dafl z.B. Arabica-Kaffeesorten der New
Yorker Bdrsenpreis plus Qualititszuschlag
plus eine Alternativhandelsprimie (ein Fest-
betrag oder ein fester Prozentsatz} bezahlt
werden, egal wie hoch der Weltmarktpreis
ist. Natirlich unter Beibehaltung eines Min-
desterzeugerinnenpreises, der neu berech-
net werden miilte.

- Damit-der alternativ gehandelte Anteil
am Gesamtumsatz eines Rosters oder Hind-
lers nicht zum Feigenblatt verkommt, sollte
eine Siegelkaffee-Quote festgelegt werden,
Das bedeutet, daf nuf die Firmen die Lizenz
erwerben kannen, die sich verpflichten, z.B.
zu mindestens 30, 40, 50 % (iiber den
genauen Prozentsatz 148t sich-trefflich strei-
ten und verhandeln) ihres Gesamtumsatzes
Siegelkaffee zu verkaufer.

Der Einwand, eine solche Bedingung zu
stellen, sei nach bundesdeutschem Recht
nicht méglich, sticht nicht. Aus eben dem-
selben Grunde darf der Lizenzerwerb
eigentlich auch nicht verbunden werden mit
der Verpflichtung der Lizenznehmerlnnen,
einen Mindesteinkaufspreis fliir Rohkaffee zu
bezahlen. Die Hausjuristen von TransFair
haben fur dieses Problem eine L&sung
gefunden. Auch fiir eine Siegelkaffee-Quo-
tenregelung wird ihnen eine Konstruknon
einfailen.

- Anzustreben wire eine tatsdchliche Vorfi-
nanzierung anstatt der bisherigen Kreditre-
gelung. Die. Kaffeekooperativen brauchen
Vorschiisse duf spitere Kaffeegeschifte zu
Beginn des Kaffeejahres und zu Beginn der
Ernte.

- Die Preispolitik im Verbraucherland solite
transparenter sein. '

- Damit die groBen nicht die kleinen Lizenz-
nehmerlnnen an die Wand driicken, sollte
juristisch  und/oder politisch nach einer
Maglichkeit fir eine Verbraucherlnnen-
Preisbintiung gesucht werden.

- Vorrang vor kostenloser Werbung fir die
Lizenznehmerinnen sollten Information und
Offentlichkeitsarbeit haben.

UM Baumgértner

Der Autor ist Mitarbeiter bei der Kaffee-
kampagne ‘Fl Salvador’, die iiber die soziale
und politische Situation in El Salvador unter
anderem in threm Infoblatt ‘Kaffee Klatsch’
{liegt 3 bis 4 mal jdhrlich der ‘ila’ bei) infor-
miert.
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Solida
 Eine Replik auf die

Ungiinstige Preisstaffelungen fiir die

Kleinbauern, Ausschluls der Land-

.+ losen, der Weg in den Supermarkt .
und damit Imagegewinn und hohere-

.. Profite fiir die herkémmlichen grofien

Kaffeeanbieter wareri einige der
Kritikpunkte, die Ulf Baumgartner in’
« der letzten Ausgabe der ‘blitter’ -

~ TransFair vorwarf. Auf seine Kritik

*+- und seine Vorschldge antwortet die

-~ TransFair-Geschiftsstelle, Dabei.
2" ist eines klar: Marktw:rtschafﬂlche'-
" Prinzipien bestimmen die Solidaritits-
arbeit der alternativen Handler '

TransFair-Siegel in den bundesdeut-

S eit der Einfthrung von Kaffeé rhlt dem
schen Supermérkten sind “rund..9400

Tonnen solchen Kaffees verkauft worden

" und damit den von TransFair gefom‘erten Pro-
duzentlnnen fast 50 Miilionen DM Direkt-

- einnahmen zugeflossen. Besonders - der

" yethische Markt" (dazu kénnen die’ Oko-
bank, Bioliden; difairse Versicherungen etc.
- gezihlt werden; d. Red.} hat es mit einer
-~ zunehmenden Zahl kritischer Verbraucher-
Innen zu tun, die weder ,dumm” nach ,gut-
glaubige Aktivistinnen” sind, wie Baumgirt-
ner meint. Deshalb sieht TransFair hinter
. diese Zahlen Akzeptanz und Glaubwiirdig-
keit seines Konzepts des Fairen Handels
in der breiten Offentlichkeit bestétigt. Nach
einer EMNID-Untersuchuhg vom Septem-
ber 1994 liegt der Bekanntheitsgrad von
TransFair unter der bundesdeutschen Beval-
kerung bereits bei 22 Prozent. Bekanntheits-
grad und hohe Akzeptanz sind das Ergebnis
einer effektiven Offentlichkeitsarbeit -von
TransFair.

Der Ansatz von TransFair geht davon aus,
dalh der internationale Handel auf Markime-
chanismen beruht. TransFair will in diesem
LNormalmarkt” sozial und gkonomisch ver-
triigliche Beziehungen auf freiwilliger Basis
erméglichen. Deshalb versteht sich Trans-
Fair als Angebot an den ,Normalhandel”,
freiwillig sein Handeln und seinen Hande!
(zumindest teilweise; gemal anerkannten
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. Standards fur &ine sozidl. und wirtschaftlich

vertrigliche Entwicklung im Stden zu
dndern.-Dieser Ansatz, mit dem ,Normal-
handel” zusammenzuarbeiten - wobei
TransFair die Bedingungen setzt - schrinkt

“notwendigerweise  die Moglichkeiten der”

Kritik an den Marktteilnehmerinnen ein,

macht sie aber nicht unméglich.
TransFair setzt in gewisser Weise die jetzt

25-jdhrige Tradition der ,Aktion Dritte Waelt

- Handel” (A3WH) fort. Es gibt aber einen

grundsitzlichen Unterschied zwischen dem
LAlternativen Handel” der A3WH und dem
~Fairen Handel” von TransFair: Der ,Alter-
native Hande!” bietet eine Alternative ange-
fangen von den Produzentinner iiber die Im-
porteure bis zu den Weltladen, den Aktions-
gruppen und den Konsumentinnen. Trans-
Fair dagegen setzt nur Bedingungen (nicht
identisch, aber vergleichbar denren des

- JAlternativen Handels”) fiir die Geschéfts-

beziehungen zwischen den Produzentinnen
im Siiden und den Importeuren/Verarbeite-
rlnnen im Norden. TransFair's ,Fairer Han-
del” gilt.nur fiir einen Teil der Handelskette.
Einen anderen Anspruch hat TransFair nie
vertreten.

ieser Unterschied ist notwendig, um
den Umsatz fair gehandeiter Produk-

te - und damit die Einnahmen der

‘vom Welthandel benachteiligten (Klein-)

Produzentinnen - deutlich zu erhdhen.
Durch Kaffee mit dem TransFair-Siegel
haben von der Umsetzung bis'heute zahlrei-
che Kooperativen und ihre Mitglieder samt
Familien aus rund 20 Produzentenldndern
profitiert. Sie erzielten nicht nur ein hitheres
Einkcmmen, sondern erfubren durch genos-
senschaftlich finanzierte Finrichtungen im
Sozial,- Gesundheits- und Bildungswesen
und im Bereich der Okologie eindeutige
Verbesserungen ihrer Lebensqualitdt, Mitt-
lerweile werden im gemeinsamen Kaffee-
produzentinnenregister von TransFair und
seiner Schwesternorganisation Max Have-
iaar mehrere hundert Kooperativen geftih:t.
Weitere Antrdge liegen vor.

Natiirlich existiert mancherorts eine Kon-
kurrenzsituation zwischen bereits aufge-

Entwickiungspolitik in den goer Jahren
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nommenen Kooperativen und solchen, die

es werden waollen. Aber es gibt auch Koope- -

rativen aus dem Register, die ihrerseits Emp-
fehlungen zur Aufnahme bestimmter Genos-
senschaften geben. Bis heute sind noch
nicht alle im Produzentinnenregister gefithr-
ten Genossenschaften in den Fairen Handel
eingebunden. Der hiesige Markt glbt das bei
weftem nicht her.

Trotzdem hat sich TransFair bereits hiufi-
ger mit der Kritik beschiftigt, ob und wie
auch Arbeiterinnen auf Kaffeeplantagen und
fandlose Pflickerlnnen langfristig am fairen
Handel partizipieren kénnten.. Das prakti-
zierte. Model! der Arbeitnehmerinnengre-
mien auf Teeplantagen kénnte zumindest
fir die Kaffeeplantagen als Vorbild dienen.
Weniger zukunftstrachtig sieht es fir die
Pfliickerinnen aus: ,Den Armsten der Armen
kann der Faire Handel nicht helfen”, schrieb
das ehemalige TransFair-Vorstandsmitglied
Doris -Kéhn in ihren Diskussionsthesen
‘Positive Entwicklungseffekte durch Fairen
Handel’. ,Fiir sie®, so heifit es, ,missen
andere Formen der Unterstitzung gefunden
werden. Besonders deutlich wird dies am
Beispiel der Landlosen, die keinen eigenen
Kaffee anbieten und somit auch nicht in den
Genub fairer Handelsbedingungen kommen
kénnen. Langfristig wére .in Zusammenar-
beit mit den am Fairen Hande! teilnehmen-
den Kleinbauerngruppen vielleicht an spezi-
elle Regelungen {=Extrazahlungen) fiir die
landlosen Kaffeepfliickerlnnen zu denken.
Jedoch muft man sich im klaren dar(ber
sein, daf- der ‘Umverteilung der Armut’
immer Grenzen gesetzt sein werden - auch

die Kleinbauern und -biuerinnen haben

nichts zu verschenkén.” Vor dem Hinter-
grund selcher Uberlegungen und pragmati-
scher Erwigungen wandte sich TransFair als
erster Zielgruppe den benachteiligte Produ-
zentinnen, den Kaffeekleinbduerinnen und -
bauern, respektive ihren Zusammenschids-
sen, zu.

in den TransFair-Materialien fur Bildungs-
und Offentlichkeitsarbeit stehen genau diese
Mitglieder der Genossenschaften im Vorder-
grund. Und es wire auch geradezu efnfiitig,
den Fairen Handel losgeldst von den an ihm
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partizipierenden” Menschen derart -zu ab-
strahieren, daf} ausschtiellich formale Fakten
mitgeteilt wirden. Menschen interessieren
sich nun einmal auch fiir Menschen und
nicht nur fir abstrakte Informationen. Des-

halb st stindig die Rede vom Kieinbauern.”

In dem MaRe, in dem es TransFair ge-
lingt, auf die Lebensumstinde von Klein-
bauernfamilien - aufmerksam . -zu - machen,
wichst hierzulande™ 'die Bereitschaft von
Verbraucherlnnen, zu Verbesserungen die-
ser Lebensbedingungen’ beizutragen. Auf-

geklarte Verbraucherlnnen und deren Orga- |

nisationen schaffen den Nachfrage-Druck,
ohne den der hiesige Handel seine Produkt-
palette nicht erweitert. Ergo: Zuerst gab es
die informierte Kundschaft und als Reaktion
rechtfertigten’ Industrie und Handel die Ein-
fithrung von Kaffee mit dem TransFair-Siegel

strategisch mit der Sinnhaftigkeit des sozial’

verantwortlichen Handelns,

er von Baumgéartner kritisierte Weg

in die Supermirkter wurde nicht

wegen der dortigen Info-Maglichkei-
ten -gewdhit, sondern- weil dort verkauft
wird. Dabei werden ohnehin rund 80 % der
Kaufentscheidungen fiir ein Produkt nicht
im Supermarkt, sondern vorher getroffen,
Deshalb ‘macht TransFair eine intensive
Informationsarbeit, wozu natirlich auch die
angegriffene Prisenz in Talkshows gehdrt.
Komplizierte * Sachverhalte  aligemeinver-
stindlich zu vermitteln, legitimiert die in
Erstinformationen mitunter vereinfachte und

. verkiirzte.Darstellung. Detaillierte Informa-
tionen stehen auf Nachfrage zur Verfiigung. -

Mit der Bereitstellung von Informations-
und Werbematerialien wird TransFair einem
Kernpunkt seines Vereinszwecks gerecht,
némlich der Unterstiitzung von MaRnahmen
zur Forderung des Fairen Handels. Hierzu

gehort es, das TransFair-Siegel zu promoten. -

- wovon auch die Lizenznehmer profitieren.
Dies ist aber nicht mit einer kostenlosen
Werbung fiir die Xaffeeanbieter gleichzuset-
zen, wie es Baumgdartner darstellt, da durch-
aus ein Zusammenhang zwischen der ge-
zahlten Lizenzgebiihr und der von TransFair
zu leistenden Offenilichkeitsarbeit besteht.

Zur Férderung des Fatren Handels gehort
es aber auch-- damit ndmlich der Handel
Uberhaupt mitmacht - darauf hinzuweisen,
dal seine Gewinnspanne durch den Fairen
Handel nicht geschmalert wird. Uberh&hte
Gewinne bei TransFair-Lizenznehmern oder
im Lebensmitteleinzelhandel werden immer

“wieder behauptet - nachgewiesen wurden

sie nicht. ,Normale* Gewinne werden ge-
macht. DaR Gewinne anfallen, ist eine Be-
dingung dafir, daB der Ansatz von TransFair
itherhaupt funktionieren kann. Niemand im

«MNormalmarkt” witrde freiwillig draufzah- -

len.
Die von Baumgéartner geforderte transpa-

“rentere Preispolitik ware zwar wiinschens-

wert, wirde aber eine Offenlegung von
Bilanzen erfordern, zu der die TransFair-
Lizenznehmer nicht bereit sind und zu der

sie auch nicht verpflichtet werden kénnen.

Auch Baumgirtners- Vorschlag der Festle-
gung einer Siegelkaffee-Quote, wonach die
einzelnen Lizenznehmer éinen fixen- Pro-
zentsatz ihres Gesamtumsatzes an gesiegel-
tern Kaffee:zu verkaufen hitien, ist nicht rea-
lisierbar. Eine Verpflichtung zu einer derarti-
gen Festlegung - so sie denn juristisch durch-
setzbar wire - wiirde eine Verbreitung von
fair gehandeltern Kaffee behindern und stiin-

de in jedem Fall potentiellen Lizenzneh-

mern beim Ersteinstieg im Weg.” _
Da TransFair sich bewult auf marktwirt-

schaftliche Strukturen eingefassen hat, geht .

der Verein zweckorientiert' auch mit den

entspréchenden Spiefregein um.: Ubrigens -

ist.auch der Alternative Handel der A3WH

keine Alternative zum System des ungerech-

ten Handels im Kapitalismus, -sondern der

Transfair versiegelt - der etwas bessere Kaffee

wichtige und notwendige Versuch, eine

Nische innerhalb des Systems zu schaffen.
Zwinge, die auch dort herrschen, z.B. Ab-
hangigkeit von internationalen Fracht-, Ver-
sicherungs- und Finanzunternehmen/Ban-
ken, werden in der Regel nicht thematisiert,

lImahlich entwichst TransFair . den
Kinderschuhen: Was anfangs in der
Theorie sinnvall erschien, hat sich in
einzelnen Aspekten in der Praxis nicht lang-
fristig bewédhren kénnen. Hierzu zihlt'- im
Zuge der gestiegenen Weltmarktpreise: -
besonders die von der FRENTE (ein Zusam-
menschlub vor Kaffee-Kleinbauernargani-
sationen aus verschiedenen lateinamerika-
nischen Lindern und Grindungsmitglied
von TransFair) vorgebrachte Kritik an der
degressiven Staffelung der TransFair-Preise,
die auch Baumgiriner anfibrt. Danach ist
der TransFair-Preis mit dem normalen
Marktpreis (inklusive Qualitdiszuschiag)
identisch, sobald dieser bei oder iiber 165
US-Cents/ib liegt.
Auf dem Treffen der Kaffeeproduzent!n-

nen aus dem Kaffeeregister von TransFair/
Max Havelaar (imx Juni 1995 in Kopénhagen)
wurde das degressive System mit Wirkung:
zum 1. Oktober 1995 abgeschafft. An seine:
Stelle tritt eip fixer Aufschlag auf den Welt-
marktpreis ven 5 US-cents/Ib ohne Begren-

zung nach oben. Gieichzeitig- wurde der
Mindestpreis um rund 6 US-cents/lb ange-
hoben, der bei Weltmarktpreisen unter 121

US-centsfib (fiir Arabicas) in Kraft tritt. Der

" Bio-Aufschlag von 15 US-cents/lb w:rd wei-

terhin zusitzlich gezahlt. _
‘Anifall zu Aussprachen gab auch d|e Re-
gelung der sogenannten Vorfinanzierung,

die auch ‘'von. Baumgdriner vorgeschlagen

wird. Nicht ganz schuldlos an hier bestehen-

~dén Mikverstindnissen sind die- unter-

schiedlich formulierten Aussagen in den

Materialien von TransFair - eine Vereinheit-

fichung sei an dieser Stelle zugesagt. Grund-
satzlich gilt: Auf Wunsch muB der Kaffeeim-
porteur der jeweiligen Produzentenorgani-
sation einen Kredit von bis zu 60% des Min-
destwertes des Kaffees, Uber den ein Kauf-
vertrag abgeschlossen wurde, erméglichen.
Die Auszahlung soll vor der Ernte erfolgen.
An dieser Regelung wurde auf dem Produ-
zentlnnentreffen. in  Kopenhagen nichts
geidndert.

TransFair ist eine junge Organisation, die
sich nur an wenigen Vorbildern grientieren
kann. Nicht alle Entwicklungen verlaufen
optimal und mit jedem neuen Pradukt wer-
den neue Probleme auftreten. Vor diesem
Hintergrund. liefert TransFair immer wieder
Gesprichsstoff, der die toigeglaubte Debatte
um entwickiungspolitische Themen belebt.
Wenn mensch eines TransFair nicht vor-
werfen kann, so ist es eine unzureichende
Offentlichkeitsarbeit!

TransFair-Geschiftsstelle, Kéln

izzw [0 Entwicklungspoelitik it den goar Jahren



